2023-3-1-19 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordm, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady predchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je souc¢asti vyzvy tabulka pfedpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro Ceske filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizSi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6237/2023
Artcam Films s.r.o.
Prisla v noci

Film PFisla v noci rezisérské dvojice Jan Vejnar a Tomas Pavli¢ek vstoupi do ¢eskych kin poté, co byl uspésné
premiérovan na festivalu v Karlovych Varech. Je to jeden z mala novych ¢eskych film(, ktery cili na mladsi divaky
a tomu odpovidé i sada predpremiér naptiklad v ramci LFS a dalSich mensich filmovych akci a festivalQ, diky
kterym film ziskal velmi pozitivni hodnoceni. Pozitivni ohlas ma film i v médiich. Zadatelem je spole¢nost Artcam,
ktera se specializuje na adresné kampané mensich evropskych i Eeskych film(, tentokrat ma vak spole¢né s
producentem filmu vét§i ambice. Kampan organicky navazuje na distribuni strategii. Outdoor bude cilit nejen na
Prahu, ktera bude kli€em k uspéchu u vybrané cilové skupiny, ale i na regionalni projekce. Podobné to bude i s
online reklamou. Kombinace ploSné a adresné reklamy je stfidma a vyvazena. Rozpocet odpovida cileni na 30 tis.
divaku. Pfisla v noci je filmem, ktery ma potencial stat se ne¢ekanym hitem. Cili na specificky segment divaka,
kterému se Ceskeé filmové produkce pfili§ nevénuji Rada se rozhodla projekt podpofit v pIné pozadované vysi.

6236/2023
FALCON a.s.
Moje nova tvar

Dokument Moje nova tvar rezisérky Jarmily Stukové prostiednictvim intimniho a otevieného portrétu hlavni
hrdinky osvétluje hned nékolik dllezitych spolecenskych témat (vyrovnavani se s handicapem, pomsta za rozchod
co nejvice divakim, a proto nevaha do kampané zapoijit radio Impuls nebo denik Blesk. Na druhé strané pocita
spiSe s dlouhodobéjSim nasazenim a s promem ve spolupraci s kinafi. Vedle toho klade dliraz i na Skolni projekce
a moznost udélat komentované projekce. Cilit chce na kina, kde maji dokumenty dlouhodobé vybudované
publikum. A takovych kin pfili§ neni. Stejné tak jako neni lehké pfesvédcit pedagogy, aby s détmi vyrazili do kina.
Konkurenci u publika dokumentt bude také online ¢ast festivalu Ji.hlava. Cely projekt tak pasobi velmi
ambivalentné, kdyz kombinuje adresnou propagaci v kinech s outdoorovou reklamou, ktera ma kratkodobé ucinky.
Z projektu je ovSem jasné patrné, Ze aktivity okolo distribuce bude realizovat i producentka filmu s reZisérkou a
hlavni protagonistkou. Zaroven Zadatel deklaruje perfektni servis pro propagaci jednotlivych projekci, ktery budou
mit kina, ktera film zafadi do nabidky. To vSe a kvalita filmu i pfes nékteré nedostatky nebo spi$ otazniky Radu
pfesvédcuje, ze projekt napliiuje cile vyzvy a mél by byt podpofen. Rada se rozhodla projekt podpofit, s ohledem
na pochyby okolo plosné kampané vSak ve vySi podpory deklarované pro nizkorozpoctovou distribuci.

Strana 1




6233/2023
BONTONFILM a.s.
Tancuj, Matyldo

Projekt distribuce rodinného dramatu Tancuj, Matyldo reziséra Petra Slavika ma jasné komunikaéni poselstvi. Na
jedné strané je to herecké obsazeni v ¢ele s Karlem Rodenem a Reginou Razlovou, na druhé strané pak pfibéh o
Alzheimerové chorobé, jako ultimatni diagndze, jejiz dopad na rodinné pfislusniky nemocného je mimoradné
intenzivni. Da se predpokladat, Ze pro stfedni generaci filmovych divakt maze byt film vyzvou pro navstévu kina.
Tomu odpovida i vybér partnert filmu z fad neziskového a socialniho sektoru, ktefi cili na divaky s podobnou
zkus$enosti, jaka inspirovala tvlrce k natoéeni filmu, a jejichZ aktivity spojené s projektem byly jiz dva mésice pred
premiérou viditelné na socialnich sitich. Vedle toho planuje Zadatel vyraznou outdoorovou kampar a online
reklamu pfedevsim na Facebooku a Instagramu. Jak distribu¢ni, tak marketingova strategie ukazuje funkéni
propojeni producentud s distributorem a spole¢nou snahu o co nejsirSi zasah predpokladané cilové skupiny. Odhad
navstévnosti je spiSe zdrzenlivy a film maze v kinech nakonec tvlirce jesté pfijemné prekvapit. Na druhou stranu
termin premiéry tésné na hrané adventu mize zpUsobit i to, Ze navstévu kina bude kli¢ova cilova skupina
odsouvat. Rozpocet projektu je pfiméfeny kampani. Pfiblizné polovinu v ném tvofi naklady na MG. Filmy se
socialnim tématem casto zaménuji kampan k tématu za kampan, kterd ma privést divaky do kin. V tomto pfipadé
se z predlozeného projektu zda, ze se tyto dvé polohy organicky doplriuji, a Rada se proto rozhodla projekt
podpofit. Podpora byla udélena ve snizené vysSi odpovidajici pfedpokladané vysi projektu pro tento typ projektu.

6235/2023
Asociace ¢eskych filmovych klubli z.s.
Distribuce filmu White Plastic Sky

Distribuce madarsko-slovenského animovaného filmu White Plastic Sky je standardni nizkorozpo¢tovou distribuci,
opfenou o sit filmovych klubt, jejichz zastfesujici organizace ACFK je také Zadatelem. D4 se tedy predpokladat,
ze v ramci programu filmovych klub( bude mit film Siroké nasazeni v fadé Ceskych jednosalovych kin.
Minimalisticky rozpoCet na kampan se opird o placenou reklamu v prazském Radiu 1, v tydeniku Respekt a
bannerovou kampari na filmovych webech a socialnich sitich. | tady plati, ze se jedna o standardni postup, u
kterého bych oCekaval vyraznéjsi vykyv smérem k adresné podpore jednotlivych projekci na socialnich sitich a
uzsi spolupraci na propagaci s filmovymi kluby. Snimek White Plastic Sky ukazuje pfedevSim diverzitu soucasné
madarské produkce a diky Uspé&chu na festivalové scéné jiz ma své ambasadory i v Cesku (viz komentare na
csfd.cz). Jeho uvedeni do €eskych kin tak naplfiuje cile vyzvy a Rada se rozhodla projekt podpofit v piné
poZadovaneé vysi.
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